KATEGORIJE NAGRADA
1. CIM CREATIVE

Priznanje za ideju koja na hrabar i autenti¢an nacin rjeSava izazove brenda ili zajednice, bez
obzira na upotrijebljene komunikacione kanale.

o Kriterijumi ocjenjivanja: Snaga i jasnoca koncepta, originalnost, relevantnost za ciljnu
grupu i sposobnost rjeSavanja konkretnog izazova.

e Napomena: Rezultati su vazni, ali primarni fokus Zirija je na superiornosti kreativne
misli.
2. STRATEGY AND EFFECTIVENESS

Za kampanje kod kojih su dubinski uvid (insight), strategija i egzekucija rezultirali mjerljivim
poslovnim ili reputacionim rastom.

o Kriterijumi ocjenjivanja: Precizna definicija problema, kvalitet strateSkog pristupa i
mjerljivi rezultati (prodaja, trziSni udio, reputacija, promjena ponasanja). Kanali mogu
biti digitalin | tradicionalni.

¢ Napomena: U ovoj kategoriji rezultati ¢ine 70% ukupne ocjene.
3. INTEGRATED CAMPAIGN

Za kompleksne visekanalne kampanje koje su kroz sinergiju komunikacionih alata rijeSile
poslovniizazov | ostvarile znacajan trzisni efekat.

o Kriterijumi ocjenjivanja: Koherentnost kroz kanale, kreativna dosljednost, kompleksnost
izvedbe i ukupni ostvareni rezultati.

4. BRANDING AND REBRANDING

Za izgradnju novog brenda ili stratesku transformaciju postojeéeg, kroz jasno pozicioniranje i
diferencijaciju na trzistu.

e Kriterijumi ocjenjivanja: Strateska jasnoca | rjeSenje trziSnog problema, originalnost |
konzistentnost brend sistema i trzisni efekti ili u slucaju tek lansiranih brendova rani
indikatori uspjeha .

e Novi brendovi: Kod novoformiranih brendova vrednuju se rani indikatori uspjeha (svijest
o brendu, distribucija, angazman, feedback zajednice), ¢ak i ako dugoro¢ni podaci jos
nisu dostupni.



5. DIGITAL AND SOCIAL

Za kampanje primarno vodene digitalnim kanalima koje su strateSkom upotrebom platformi
ostvarile vrhunske rezultate.

o Kriterijumi ocjenjivanja: Digitalna inovativnost, relevantnost upotrebe platforme,
angazman (engagement) i performanse.

¢ Napomena: Influenser kampanje koje su dominantno digitalne prijavljuju se u ovoj
kategoriji.

6. BRAND EXPERIENCE AND ACTIVATION

Za projekte koji su kroz direktno iskustvo, dogadaje ili interaktivne formate rijesili poslovni ili
reputacioni izazov.

o Kriterijumi ocjenjivanja: Koncept iskustva, nivo angazmana publike i mjerljivi efekti
(posjecenost, prodaja, leadovi, generisanje lidova).

¢ Napomena: Influenser dogadaji i community aktivacije (community activations)
pripadaju ovoj kategoriji. Rezultati su ovdje visoko vrednovani.

7. POSITIVE CHANGE
Za komunikacione projekte koji su inicirali stvarnu drustvenu ili kulturnu promjenu.

o Kriterijumi ocjenjivanja: Jasno definisan drustveni problem, relevantnost rjeSenja
i dokaz o stvarnom uticaju (promjena drustvenih normi, mjerljivi efekti | mobilizacija
zajednice).

¢ Napomena: Dobra namjera nije dovoljna — neophodno je dokazati mjerljivu promjenu.

PRAVILNIK O NAGRADIVANJU
e Pravo prijave: Mogu se prijaviti radovi realizovani u proteklih 24 mjeseca.

« Sistem bodovanja: Ziri se sastoji od 20 struénjaka. Svaki ¢lan ocjenjuje rad ocjenom od 1
do 6. Maksimalan broj bodova je 360 pri Cemu se primjenjuju tri kriterijuma:
originalnost, kvalitet, rezultat.

¢ Pragza nagradu: Da bi rad bio kandidat za nagradu, mora ostvariti minimum 60% od
ukupnog broja bodova (216 boda).



e Broj nagrada: U kategorijama sa 5 ili viSe radova u uzem izboru (shortlist), mogu se
dodijeliti tri nagrade. Ukoliko je broj prijavljenih radova maniji, broj nagrada se
proporcionalno smanjuje, uz strogo posStovanje minimalnog bodovnog praga.

¢ Validnost prijave: Prijava se smatra potpunom nakon popunjavanja zvani¢ne forme na
sajtu, dostavljanja pratecih materijala i evidentirane uplate.

CJENOVNIK
Stavka Cijena
Prijava po kategoriji 85 EUR + PDV

Svaka Cetvrta prijava kategorije za jedan rad je GRATIS.

Dodatna pogodnost: Za sve agencije koje prijave svoje radove, vazi¢e posebna cijena kotizacija.

Imate dodatnih pitanja?

Nas tim Vam stoji na raspolaganju za sve konsultacije putem e-maila: awards@cimforum.me



